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O que é a AH?

A AH - Aventuras na História é uma 
revista e site de popularização de 
História fundada pela Abril, como um 
especial da Superinteressante, em 
junho de 2003. A ideia é vender história 
ao público em geral, com curiosidades, 
uma linguagem despojada e um texto 
leve, como o da revista-mãe. Em 2015, 
foi vendida para a Editora Caras. A 
revista sobreviveu ao fechamento de 
múltiplas publicações no período. 



Problemas iniciais

Quando assumi a editoria da Aventuras 
na História, em novembro de 2016, a 
revista vinha de um histórico de 
desgaste. Por cortes de orçamento e (a 
meu ver) equívocos editoriais, a 
publicação havia se tornado como suas 
concorrentes mais baratas: textos 
técnicos e pomposos, aspecto low 
budget, demonstrando a falta de 
orçamento e um certo desleixo gráfico. 
A presença online era inexistente. 



Impresso

A ideia por trás das reformas foi usar ao 
máximo possível a distinção de uma 
revista impressa como um meio visual, 
transmitindo uma experiência 
impossível na versão online. A simples 
notícia dura e recente o leitor está já 
acostumado a buscar na internet. A 
única possibilidade de sobrevivência do 
impresso é não ser redundante. É a 
forma, menos que o conteúdo, que 
podem fazer uma revista viver hoje.



Antes



Depois



Site

A página da AH era tratada como um 
acessório do impresso. Um jeito de 
vender revistas. Percebendo o 
potencial, como o assunto é relevante e 
universal, simplesmente comecei a 
tratá-lo como um site independente do 
impresso e publicar com regularidade e, 
principalmente, usar de uma linguagem 
diferente da do impresso, sempre 
alterando chamadas e imagens. UOL e 
redes sociais alavancaram o aumento.



Resultados

A AH saltou de uma média de menos 
de 50 mil page views até outubro de 
2016 para uma média de 
aproximadamente 1,5 milhão em 2019, 
com um pico de 2,7 milhões.


