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COMANDADA POR
KEVIN CARRIGAN,

A CALVIN KLEIN
WHITE LABEL CHEGA
AQO BRASIL COM AINDA
MAIS OPCOES PARA

AS FAS DA ETIQUETA.
CAROL PASCOAL

ELLE 114 www.elle.com.br

ano. Em um prédio colado a Times Square, em

Nova York, cidade onde mora, ele elogia o por do
sol da praia de Ipanema, a cultura e a vida noturna que s6 os
brasileiros podem oferecer. De novembro em diante, Car-
rigan terd mais um motivo para aterrissar por aqui. Uma
nova linha comandada por ele acaba de desembarcar em
solo tupiniquim. F a Calvin Klein White Label, grife inter-
medidria entre a CK Collection e a Jeans. Além de rechear
prateleiras de multimarcas, a etiqueta ganha uma flagship
no shopping JK Iguatemi, em Sio Paulo, este més. “Nos
tltimos dez anos, fizemos muito sucesso no Brasil por cau-
sa das calcas jeans”, explica Carrigan. “Com a chegada da
White Label, a mulher brasileira vai poder viver a experién-
cia completa da Calvin Klein ¢ do lifestyle que oferece, ou
scja, terd alternativas para quando acorda, vai ao trabalho ¢
sai & noite.” Em um bate-papo com ELLE, o inglés revelou
outros detalhes da label. Confira:

diretor criativo global da Calvin Klein, Kevin
Carrigan, faz quatro ou cinco visitas ao Brasil por
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A White Label tem caracteristicas mi-
nimalistas e elegantes. Como ela che-
ga ao Brasil? O consumidor brasileiro
gosta muito do nosso jeans, da lavagem
ao corte. Agora, definitivamente que-
remos oferecer uma linha mais espor-
tiva. No Brasil, teremos muitas opgoes
de vestidos, alguns, inclusive, bem sexy.
Além de blusas de toque macio ¢ leve,
camisas de seda ¢ variados tipos de calca,
como jogging e boot cut. Tudo inspirado
pelo estilo esportivo norte-americano.
Qual peca vocé considera a mais em-
blemética da marca? Sem duvida, o
vestido. Na linha, serd possivel encontrar
uma grande variedade de belos modelos.
Opgoes para o dia a dia, ¢ longos elegan-
tes também. Apesar de ser uma colegio
muito leve, haverd pecas de couro, entre
elas jaquetas e trench coats. Acho que o uso do
material pela mulher estd cada vez mais em alta ao redor
do mundo. A White Label vai trazer tendéncias, porém de
uma maneira facil de usar.

Qual é o processo de criacdo dessa linha? Gosto de
escolher modelos que jé tenham trabalhado com a gente e
usa-las como inspiracao. No momento, Edita Vilkeviciute
traduz bastante o que quero alcancar com a White Label.
Ela ¢ uma mulher de presenca forte, sexy, mas também um
pouco moleca. Existe esse contraste dos estilos boyfriend
e sexy, que ¢ muito interessante. Como nds somos amigos
e saimos bastante, conhe¢o bem sua personalidade, o que
me ajuda muito na hora definir um estilo. A mancira que
ela mistura referéncias contrastantes me agrada. E esse
mix que eu busco na marca.

Existe alguma caracteristica em comum entre todas as
grifes da Calvin Klein? Todas tém uma estética prevista
no DNA, por Calvin Klein, entdo muitas caracteristicas
similares podem ser notadas: referéncias modernas, tragos
arquitetdnicos e limpos. No momento, também consigo
notar a tendéncia de a mulher buscar pecas que a facam ser
sexy, mas que sejam préticas.

A mulher brasileira gosta de looks mais maximalistas.
Qual a estratégia para chegar com o minimalismo da
White Label ao Brasil? Eu diria que cla j foi mais ma-
ximalista do que ¢ atualmente. Sem duvida, colocaremos
mais cores e trabalharemos com tons mais vibrantes, mas
ainda vamos usar muito o branco e o preto, que ¢ uma mar-
ca registrada da Calvin Klein. Ser4 aplicado em estampas e
tracos. Essa serd a assinatura da White Label no pais.

De que maneira o minimalismo consegue se manter
como uma forte tendéncia durante tanto tempo? O
minimalismo ¢ os tracos modernos no design sempre fo-
ram extremamente importantes. A Calvin Klein busca
olhar para o futuro, e nao para o passado. Queremos estar
em contato com a mulher contemporinea e saber o que
cla estd fazendo em campos diferentes da vida: no traba-
lho, com os filhos, quando sai em um encontro. Por isso,
a Calvin Klein conseguiu permaneccer relevante ¢ atual, j4
que era norteada pelo futuro. E também ¢ por isso que os
detalhes ¢ 0 modernismo serdo sempre relevantes.
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Por que vocé considera novembro de 2014 o momento
ideal para o lancamento no Brasil? O mercado brasileiro
¢ muito importante para nés. Nos ultimos dez anos, tivemos
muito sucesso devido a nossas calgas. Mas queremos mostrar
que ndo somos apenas uma marca de jeans. E importante
reforcar para o consumidor brasileiro que somos uma grife
de lifestyle, que temos pecas intimas, vestidos e bolsas, en-
tre outras pegas. Por isso, queremos nos expandir no Brasil.
Qual seré a média de preco da grife no pais? Sera pa-
recido com a da CK Jeans, que tem pegas a partir de R$ 199.
Como serd a estratégia para se diferenciar de tantas
outras marcas internacionais que também estéo aqui?
A gente precisa se conectar e estar 0 mais proximo possi-
vel dos nossos consumidores. Para isso, estamos investindo
forte nas redes sociais. Esse ¢ um dos nossos principais ca-
minhos. Tem sido incrivel estar em contato com pessoas do
mundo inteiro e que tém uma opiniao sobre a grife. Quere-
mos ouvir o que os consumidores dizem.

A rapidez que as redes sociais impéem atrapalha a
moda de certa maneira? Os itens parecem ficar ultra-
passados em um periodo mais curto atualmente. A
chave para que isso ndo acontega estd na estética. Se vocé
tem uma identidade forte, como a Calvin Klein sempre
teve, acaba nio sofrendo com isso. Nossa grife ¢ verdadeira
com cla mesma ¢ ¢ isto o que o consumidor prefere: fideli-
dade. O fato de a etiqueta ser minimalista e pura faz com
que ela ndo pareca ultrapassada. ®

www.elle.com.br 115 ELLE



